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Information à fournir avec le rapport final 

L’objectif recherché par le Fonds Bell en demandant au producteur de nouveaux médias de lui fournir un rapport final est de lui permettre de revoir son projet une fois qu’il est complété, et d’identifier les succès qu’il a obtenus, les défis auxquels il a été confronté et les leçons qu’il en a tirées. Le rapport final permet aussi aux analystes du Fonds Bell d’évaluer le projet complété et de se servir de l’expérience du projet pour l’évaluation des prochaines demandes.  Ce rapport peut également fournir de précieux conseils ou des trucs pour résoudre certaines difficultés qui profiteront à d’autres producteurs, le cas échéant.  Les questions qui suivent vous serviront de guide pour la rédaction de votre rapport final.

1. Contenu

A. Résumez votre projet (en 100 mots ou moins). 

B. Comparez le contenu tel que décrit dans votre demande originale avec les livrables finals et commentez le résultat.  Y a-t-il des différences significatives? Si oui, identifiez les raisons et leur impact. Assurez-vous d’inclure l’adresse URL de votre projet afin que les analystes puissent voir directement les résultats. Le tableau qui suit vous servira de modèle pour présenter vos commentaires sur le contenu. 

	Résumez chacun des livrables du projet 
	Décrivez le livrable final
	Commentaires et résultat (comparez et expliquez les défis et les succès des différentes composantes)

	1.
	
	

	2.
	
	

	3.
	
	

	Etc.
	
	


2. Budget/Finances

Décrivez tous changements significatifs au budget et à la structure financière, et dites à quoi ces changements sont dus.  Détaillez toute variante significative et expliquez les raisons.

3. Plan d’affaires et marketing

Indiquez les revenus réels et les occasions d’affaires que vous poursuivez. Quelle stratégie avez-vous utilisée pour atteindre votre marché cible ?  Le projet a-t-il été promu sur de multiples plateformes ? Des commanditaires étaient-ils impliqués? Quels éléments ont connu le plus de succès? Quels ont été les défis ? Quelle stratégie a donné les meilleurs résultats ?

4.   Relation avec le(s) diffuseur(s)
	Diffuseur(s)
	Dates de diffusion

	
	

	
	

	
	


Joindre la Fiche d’évaluation du diffuseur de l’œuvre interactive (que vous trouverez sur le site Web du Fonds Bell à l’adresse suivante : http://www.ipf.ca/Bell/Applications/Fiche_d_evaluation_Oct05.doc)

Décrivez votre relation professionnelle avec le diffuseur. Le diffuseur a-t-il assuré un suivi continu de ses engagements ?

Information à fournir avec le rapport final (suite)
5.  Information sur les utilisateurs 

Démontrez par des statistiques le taux de fréquentation des utilisateurs sur les plateformes Web et mobiles (le cas échéant) de votre projet au cours des 3 derniers mois ou plus. Utilisez des mesures telles que le nombre de visiteurs uniques, le nombre total des visites et la durée de celles-ci, et décrivez la corrélation des utilisateurs entre le projet en ligne et l’émission télévisuelle. Fournissez de l’information expliquant les pics et les creux d’auditoire en ligne. Incluez des données telles que certaines caractéristiques démographiques particulières aux utilisateurs, les pages ou forums les plus populaires et, le cas échéant, les téléchargements ou les jeux les plus populaires.

6.  Collaborateurs

Tout projet couronné de succès a bénéficié d’une bonne communication entre les différents membres impliqués.  Nous aimerions connaître comment s’est effectuée la collaboration entre les membres (télédiffuseurs, producteurs nouveaux médias et/ou producteurs télévision) de votre projet. Votre projet a-t-il été réalisé de concert avec les autres participants, ou chacun de ses volets a-t-il plutôt été accompli séparément ? Vos calendriers de productions ont-il pu être respectés ? Le déroulement des travaux a-t-il été fait sans à coups ? 

7.  Éléments réussis

Quel est l’élément le plus réussi dans votre projet, selon vous ? Et selon les utilisateurs ? Le design des pages et des graphiques a-t-il été accrocheur ? Avez-vous reçu des commentaires positifs des utilisateurs ? Votre plan de marketing a-t-il été efficace ? Votre projet a-t-il fait l’objet d’une couverture médiatique ou a-t-il reçu des prix ?  Faites part également des aspects qui n’ont pas été concluants. Avez-vous reçu des commentaires d’insatisfaction de la part des utilisateurs à l’égard de certains éléments? Incluez des graphiques, des captures d’écran et des exemples à l’appui de vos éléments réussis. 

8.  Leçons apprises

Quelles leçons avez-vous tirées de ce projet ? Indiquez les défis que vous avez affrontés sur les plans techniques, créatifs et/ou financiers. Expliquez comment vous avez relevé ces défis et comment vous pourriez éviter ces obstacles à l'avenir.

9.  Vision d’avenir

Quels sont vos plans pour ce projet ? Comment prévoyez-vous le maintenir en activité ? Voyez-vous de nouvelles avenues pour ce projet dans le futur ? 

