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_VUE D ’ENSEMBLE DU FONDS DE LA RADIODIFFUSION

ET DES NOUVEAUX MÉDIAS DE BELL

OBJECTIFS

Dans le but de promouvoir l’avancement du système canadien de
radiodiffusion,leFondsBellencourageetfinancelacréationd’excellents
contenus de nouveaux médias canadiens, stimule les partenariats
entrelesproducteursdetélévisionetdenouveauxmédias,ets’implique
danslarechercheetl’échangedesconnaissancespourhausserl’expertise
nationaleetinternationaledecetteindustrie.

ADMISSIB IL ITE DES DEMANDEURS

• DoiventêtreCanadienset,danslecasd’uneentreprise,êtresouscontrôle
canadien.

• Doit être un producteur indépendant ou une société de production
affiliéeàuntélédiffuseur.

PROJETS ADMISSIBLES

• Ils doivent comporter un volet nouveaux médias et un volet
radiodiffusion;

• Leprojetduvoletradiodiffusiondoitêtrecertifiéentantqueproduction
canadienneselonlesnormesduCRTC(avecunminimumde8points);

• Leprojetduvoletradiodiffusiondoitavoirunelicenced’untélédiffuseur
canadien;

• Leprojetduvoletradiodiffusiondoitfairepartiedescatégoriessuivantes:
fiction, variétés y compris les arts d’interprétation, documentaires,
émissionspourenfantsetémissionséducatives.

PARTIC IPATION F INANCIÈRE -   
PROGRAMME DE PRODUCTION

• Le projet du volet nouveaux médias peut obtenir une subvention ne
dépassantpas75%descoûtsdeproduction, jusqu’àunmaximumde
250000$;
•   Leprojetduvoletnouveauxmédiaspeutégalementobtenirunboni
équivalantàlaparticipationfinancièreenargentdutélédiffuseurdans
cevolet,jusqu’àunmaximumde50000$;

• Le projet du volet radiodiffusion peut obtenir une subvention
représentant 75 % du total des licences accordées par les télé-
diffuseurs,jusqu’àunmaximumde75000$.

PARTIC IPATION F INANCIÈRE -   
PROGRAMME DE DÉVELOPPEMENT

• L’aide financière estofferte sous formede subventionnedépassant
pas75%ducoûtdedéveloppementd’unprojetnouveauxmédias,
avecunmaximumde50000$parprojet.

• Des subventions pour le développement professionnel peuvent être
accordéesauxorganismessansbutlucratifpourleurpermettred’offrir
desservicesdeformationetéducatifsquis’inscriventdansl’objectif
duFonds.

DATES LIMITES POUR DÉPOSER UNE DEMANDE

1erfévrier,1ermai,1eroctobre

ADMIN ISTRATION

LeFondsdelaradiodiffusionetdesnouveauxmédiasdeBellestunorga-
nisme sans but lucratif qui reçoit des contributions financières deBell
ExpressVuàtitredecontributiondesentreprisesderadiodiffusion(EDR)
àl’industriecanadienne.
IlestadministréparleFondsindépendantdeproduction.

R A P P O R T  A N N U E L

2006



1

R
A
P
P
O
R
T
 
A
N
N
U
E
L
 
2
0
0
6

-MESSAGES DU PRÉSIDENT

ET DU VICE-PRÉSIDENT

Plateformesmultiples.Technologie
sophistiquée.Mondesvirtuels.Rôle
socialàjouer.Contenugénérépar
lesutilisateurs.Personnalisation.
Globalisation.Caractèremonnayable.
Voilàautantdethèmespassionnantsqui
ontsuscitél’enthousiasmeauFondsBell
en2006.Onaconsacréplusde8millionsdedollarsàlaproduction
de27projetsetaudéveloppementde23autresquireflètentla
créativitéetlapuissancedelaproductionpourplateformesmultiples
ainsiquel’attraitexercéparlemédiainteractifnumérique.

Lesnouveauxmédiasontgagnél’intérêtqu’ilsméritentdelapartdes
radiodiffuseurstraditionnelsquiontrallié,avecmoinsderéserves,la
«révolution»etquiexplorentlespossibilitésdesnouvellesplateformes
dedistribution.Lesretombéesculturellesetéconomiquesdeces
nouvellesplateformessontàl’origined’unintérêtsansprécédentà
l’égardducontenudestinéauxplateformesmultiples.OldHabits,New
Technology–TheDigitalPartnership,ledocumentpubliéàlasuitede
latablerondeduFondsBellréunissantproducteursetradiodiffuseurs,
afaitressortirdiversesfaçonsdemesurerlesuccèsetainsistésur
l’importanced’unevisioncohérenteducontenudestinéàêtrediffusé
surdesplateformesmultiplesintégrées.

LerôleprépondérantduCanadaenmatièredeproductionpourla
télévisionetlesplateformesmultiplesestreconnudanslemondeentier
grâceauxprixd’excellenceinternationauxdécernésàdenombreux
projetsduFondsBell,auxnouvellesoccasionsd’affairesquis’offrentà
nosproducteursexpérimentésetconcurrentiels,àlavisibilitéaccrue
desprojetsduFondsBelletàl’accessionàdenouvellessourcesde
financementainsiqu’àdescoproductionsinternationales.LeFonds
Bellaccordelaprioritéàlapromotiondesréussitesetaupartagedes
connaissances.OnpeutvoirlesmeilleuresproductionsduFondsBelltous
lesmoisdansCanadianNewMediaNewsetsursympatico.msn.ca.On
aproduitdescapsulespromotionnellesquiserontdiffuséesàl’échelle
nationaleen2007,soulignantle10ièmeanniversaireduFondsBell.Des
représentantsduFondsBellontparticipéàdestablesrondesetàdes
ateliersdetravailpartoutaupays,partageantainsil’expérienceacquise,
offrantdelaformationetfaisantdelapromotion.Deplus,leFondsa
commandité20activitésprofessionnellesdedéveloppementorganiséespar
desassociationsdetouteslesrégionscanadiennesenvuedesatisfaireaux
besoinsdeformation.

BellExpressVuestfièredepermettreauFondsBelldepoursuivreses
activitésgrâceàsescontributionsannuelles,lesquellesatteindrontenviron
9millionsdedollarsen2007.Lesintérêtsprovenantdesbénéficesdela
transactionCTV/BCEconstituentunesourcedefinancementadditionnelle
pourlesdifférentesétapesdedéveloppementdeprojetsdenouveaux
médias.AliantestaussiunbailleurdefondsappréciéduFondsBell.Onn’a
aucunecertitudequantaucontenunécessaireauxnouvellesplateformes
del’avenir;maislerôledemeneurquejoueleFondsBellenencourageant
l’expérimentationetlacréationdecontenuinteractifliéàlaprogrammation
télévisuellepermetauxradiodiffuseurscanadiensetauxproducteursde
nouveauxmédiasderepousserleslimitesdesplateformesmultiples.

ChrisFrank
Vice-président

Aucoursdesneufdernièresannées,
leFondsdelaradiodiffusionetdes
nouveauxmédiasdeBellaaidéles
producteurscanadiensd’émissions
detélévisionetdenouveaux
médiasàaméliorerlaqualitéet
l’efficacitédesnouveauxmédias
liésàdesémissionsdetélévision
etàpromouvoirlasynergieentre
lesdiffuseursetlesproducteursde
nouveauxmédias.LeFondsBella
encouragéledéveloppementdel’expertiseenmatière
denouveauxmédiasenconsacrant46millionsdedollarsà
460projets.

LeFondsBellréalisetoutcelaensoutenantdesprojets
interactifs–sitesweb,activitésmobiles,TVI-ainsiquela
productiond’émissionsdetélévision,ledéveloppementde
projets,larecherche,l’améliorationdescompétences,lepartage
desconnaissances,lacommercialisationetlarésolutionde
problèmesdel’industrie.

Lespercéesincessantesdelatechnologieetl’adoptionpar
lesconsommateursdesnouvellesplateformescontinuentà
représenterundéfipourlesindustriesdelaradiodiffusion
etdesnouveauxmédias,alorsquelesappareilsportatifs
commeleiPoddeApplediffusentmaintenantnonseulement
delamusique,maisaussidesémissionsdetélévisionetqueles
téléphonescellulairesressemblentdeplusenplusàdepetits
téléviseursportatifs.

LeFondsBells’efforced’êtreunpartenairedynamiquedu
développementrapidedesdiverssecteursenencourageantles
sociétésdeproductioncanadiennesànepassecontenterde
réagirauxtendancesglobales,maisplutôtàsedémarqueretà
devenirdeschefsdefileencettematière.

Lesclientsetlesauditoiresdemeurentlaprioritédesdirigeants
etdupersonnelduFondsBell.Nousespéronscontinuerà
soutenirlesproducteursdetélévisionetdenouveauxmédias
etàleurassurerunecollaborationquirépondevraiment
àleursbesoinsetàleursdésirs.

Nousvoussouhaitonsbonnechancedansvosentreprises
etnousavonshâtedecélébrervosréussites.

PaulHoffert
Président
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-MEMBRES DU CONSEIL D’ADMINISTRATION

1 2 3 4 5 6 7

ChrisFrank(vice-présidentettrésorier)estvice-présidentde laProgrammationdu
groupeServicesvidéodeBell.Avecplusde30annéesd’expériencedanslesdomainesde
la radiodiffusion et des télécommunications, monsieur Frank a occupé des postes de
direction dans les secteurs des affaires et de la réglementation autant dans l’entreprise
privéequedansdessociétésd’État,notammentauCRTC,auministèredesCommunications
etauSecrétariatd’ÉtatIlaégalementoccupédespostesdedirectiondansdessociétésde
conseiletàTelesatCanadaavantdejoindrelesrangsen1995deBellExpressVuentantque
membrefondateur.Ilestprésentementresponsabledetoutelaprogrammationlinéaire,des
servicesdetélévisionàlacarteetdevidéosurdemandeparSRDainsiquedesplateformes
numériquesterrestres.LegroupeServicesvidéodeBellinclutBellExpressVuetlesnouveaux
systèmesdedistributionterrestrederadiodiffusionenOntarioetauQuébec.

Suzanne Guèvremont (1) est directrice générale du Centre NAD (Centre
nationald’animationetdedesign)depuis1999.Avantd’accéderàceposte,elle
estdirectricedudéveloppementdesaffairesde1995à1999.Danslecadredeses
fonctions,ellemetsurpiedledépartementdeformationcorporativeetcollabore
notamment avec des entreprises comme Softimage et Autodesk Media and
Entertainmentàl’implantationd’unestructuredecentresautorisésdeformation
professionnelle, et fait bénéficier ainsi le Centre NAD d’une reconnaissance à
l’échelleinternationale.Elleasiégésurlesconseilsd’administrationdel’Alliance
numériQc entre 2001 et 2005 (dont les deux dernières années comme
présidente),duConsortiummultimédiaCESAM(1995-2001)etduForumdes
inforoutes et du multimédia (FIM) (1999-2001) où elle a défendu plusieurs
dossierspolitiquespourlacroissanceéconomiqueetculturelledel’industriedes
nouveauxmédiasquébécoiseetcanadienne.
VeronicaHolmes.(2)EntantquedirectriceprincipaledeladivisionBroadband
Events and Innovation de Bell Canada, Veronica Holmes a pour mandat de
développerdesprogrammesnovateursdelargebandepourleportailSympatico/
MSN (www.sympatico.msn.ca). En partenariat avec CTV, Magic Lantern,
TribalNovaetdesstudioscanadiensd’enregistrementdemusique,Sympatico/
MSN Vidéo (video.fr.sympatico.msn.com) et Sympatico/MSN Musique
(divertissement.sympatico.msn.ca/musique) continuent d’attirer des millions
d’internautescanadienschaquemois.Etcetteactivitécroîtàunrythmesans
précédent.En2005,Sympatico/MSNalivrécinqfoisplusdefichiersvidéoen
transitàlargebandequ’en2004.
JacquesLabelle(3)estassociédirecteurdeRicochetCréationdecontenu,
uneunitéduGroupeCossettequioffreauxannonceursd’étendrelepouvoir
deleursmarquesenproposantauxconsommateursducontenuinformatifet
divertissant.Ricochetœuvrenotammentdans lessecteursdelaproduction
télé, la publication de magazines et l’édition musicale. Avant de fonder
Ricochet,M.Labelleétaitvice-présidentdirecteurdelacréationdeCossette
CommunicationMarketingMontréal. À ce titre, il veillait à l’excellence du
produitcréatifdeCossetteetsiégeaitaucomitédedirectiondel’agence.Ila
ainsimenépendantplusde10anslesdestinéescréativesdelaplusimportante
agencedecommunicationaupays,produisantdescampagnesàsuccèspour
desclientsvariéstelsBellCanada,Coca-Cola,GeneralMotors,Banquede
MontréalouMcDonald’s.Son talentcréatif aété reconnuàdenombreux
concourspublicitaires,tantauCanadaqu’àl’étranger.

JeanLanoix(4)arécemmentfondéNet2Evolutioninc.,unefirmedont
lamissionestdeconcevoiretdévelopperdesservicesInternetutiles
à lasociété. Ilapubliéen2003un livresur l’avenirde l’Internet,
intitulé INTERNET2025,quiproposedesprojets réelspour les

domainesdelasanté,dumarketing,desservicespublics,
du journalisme,ducinémaetde l’éducation. Il estun
conférencier recherché pour ses présentations
touchant l’Internet d’aujourd’hui et de demain. Il a
commencésacarrièreenrelationspubliquespuisila
développédescampagnesdepublicitéetdemarketing
pour des entreprises comme Coca-Cola, Métro-
RichelieuetAirCanada.Ilaétéproducteurd’émissions
detélévision,dontlasérieSOSTÉLÉ,récipiendairedu
prixdelameilleureémissiond’informationetd’affaires
publiques au festival CanPro de 1989. Il a également

dirigé le service des Nouveaux Médias de Télé-Québec de
2004 à 2006. Avant d’écrire INTERNET 2025, Jean Lanoix
était directeur, stratégies interactives, du centremondial de
compétenceencommerceélectroniquedeFujitsuConsulting-
DMR, centredesservant les65bureauxde l’organisation à
traverslemonde.www.jeanlanoix.com

KenMurphy(5)estunpionnierdelatélédiffusionavec25annéesd’expérience
novatriceàdespostesdedirection.Ilestchefdeladirectionetco-fondateurde
HighFidelityHDTVInc.,untélédiffuseurspécialiséquioffreuneprogrammation
originaleenhautedéfinition.Depuis2003,lasociétéaétablidespartenariatsà
travers le monde avec d’autres télédiffuseurs ayant une même vision. Elle offre
quatrechaînesHDquidiffusent24heuressur24,7jourssur7,incluantTreasure
HD,quiexplorelerareetlebeau;OasisHD,oùlanaturerencontrel’art;RushHD,
qui montre les choses étonnantes que font les gens pour tester leurs zones
personnellesdedanger;etEquatorHD,quitransportelesuniversetlesgensles
plus fascinantsversdes lieuxgéographiquesetdesrituelsuniques.Highfidelity
HDTVInc.développeplusieursautresservicesdediffusionhautedéfinitionàêtre
lancésauCanadaen2008vialesatellite,latélévisionIP,lecâblenumériqueetles
médiasportablesémergents.Avant lacréationdesasociété,KenMurphyaété
présidentdeDiscoveryChanneloùilaparticipéactivementaudéveloppementet
àlacroissancedeplusieurschaînesnumériquesàsuccèsetdeplusieursprojetsde
médiasinteractifs.
Catherine Warren (6), présidente de Fan Trust Entertainment Strategies, a
contribuédepuis1985auprogrèsdansledomainedesmédiasdemasseetdes
nouveauxmédiasauCanadaetà l’international. À titredeconseillèrepour les
corporationsFortune500,lesprincipauxtélédiffuseurs,lesattractionstouristiques
internationales,lesentreprisesdeconceptiondejeuxetlesagencesdepublicité,
Catherineaaidésesclientsàsecréerdenouveauxauditoiresetàaccroîtreleurs
sources de revenus en utilisant des nouvelles technologies et des stratégies
d’affairesinnovatrices.L’anciennedirectricegénéraledeBlueZoneetdubureau
européendelamaisond’éditiondelarevued’informatiquePCIapubliéplusde25
livresetsériesdemagazinepouradultesetenfantsenscienceeteninformatique.
Elle a aussi produit une vingtaine de sites Internet et productions interactives
incluantORCAFM, la station radiophonique reconnuemondialement comme la
plusamusante(le«pod»castoriginal!)etlesiteCTVNews.com,récipiendaired’un
prixGemini.CatherineagitégalementàtitredeChiefIndustry&ResearchOfficer
pourleEmilyCarrInstituteofArt&Design.Onpeuttéléchargerlesrechercheset
lesstratégiesdeCatherinerelativesaudivertissementtélévisueletnumériqueà:
www.FanTrust.com.
BartYabsley(7),entantquevice-présidentexécutifdeTélévisionspécialisée
CTVinc.,estàlatêtedel’équipequisupervisel’administrationetl’exploitationdu
groupe de télévision spécialisée CTV qui gère TSN, RDS, Discovery Channel,
DiscoveryHD,OLN,ESPNClassicCanada,NHLNetwork,DiscoveryCivilization,
Animal Planet, travel+ escape,NASCARCanadaetDomeProductions, enplus
d’unevariétédesitesWebdiffuseurscomplémentaires.TSNestlachaînespécialisée
laplusécoutéeduCanada,RDSestlapremièrechaînesportivedelanguefrançaise
aumonde,etDiscoveryChannelestunechaînespécialiséeprimée.Avantd’être
nomméà ceposte en janvier2003,M.Yabsley était premier vice-présidentde
Télévision spécialisée CTV inc. Auparavant, M. Yabsley était vice-président et
directeurdesaffairesjuridiquesàStreamIntelligentNetworkscorp.,unfournisseur
indépendant de largeur de bande poste à poste et à haute vitesse. En 1994,
lorsqu’il a commencé à Télévision spécialisée CTV (anciennement NetStar
Communicationsinc.),ilétaitavocat-conseil,ilestensuitedevenuvice-présidentet
directeurdesaffairesjuridiquesdelasociété.

Paul Hoffert (président) fait partie du corps professoral de
l’UniversitéYorketdel’UniversitéHarvard,ilestleprésidentsortantdu
Conseildesartsdel’Ontarioetex-présidentdel’Académiecanadienne
ducinémaetdelatélévision.Ilestl’auteurdetroislivresàsuccèssur
l’èredel’informationetd’unmanueld’apprentissagesurlacomposition
detramessonoresdestinéesauxjeuxvidéoetauxsitesWeb.Monsieur
HoffertareçuleprixPixel2001àtitredegrandvisionnairecanadien
desnouveauxmédias.IlfutintroniséauTemplecanadiendelarenommée
duRockandRollen1995grâceàsonsuccèsLighthousepourlequelil
aremportéleprixJunodumeilleurgrouperockdurantquatreannées
consécutives.(Voirwww.paulhoffert.ca)
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-FAITS ET STATISTIQUES 2006

Sommaire2006
N��b���������j��� S�b��������

Production �� �����������

Développement �� ���������

Perfectionnement�professionnel �� ��������

���a� 91 8�218�986�$

En2006,leFondsBellainvestiunmontant
recordde8,2Mde$dans91projets
incluant49projetsdeproductionde
nouveauxmédiasetleursproductions
télévisuellesliées.Ilaaussifinancéle
développementde23projetsdenouveaux
médiasainsique19activitésdeperfection-
nementprofessionnel.

�
�

N��b���������j��� S�b��������

Anglais Français Total Anglais Français Total

Nouveaux�médias �� �� �� ����������� ����������� �����������

���% ���% ���%

Télévision �� � �� ����������� ��������� �����������

���% ��% ���%

���a� 31 18 49 4�693�996�$ 2�515�740�$ 7�209�736�$

65�% 35�% 100�%

Programmedeproduction2006

Unmontantde7,2Mde$aétéapprouvépour27projetsinteractifset22émissionsdetélévisionliées.65%du
financementtotalaétéallouéàdesproductionsdelangueanglaiseet35%àdesproductionsdelanguefrançaise
(dontcertainesétaientbilingues).
LastratégieduFondsBellde«jumelerunboniàlaparticipationendollarsdutélédiffuseur»aeupoureffetd’accroître
lesinvestissementsdestélédiffuseursdeplusde500000$(deuxfoisplusqu’en2005,etpresque100%deplusqu’en
1997).LamoyennedelaparticipationduFondsBellàdesprojetsdenouveauxmédiasaaugmentéde115000$
à295000$.

Programmededéveloppement2006
N��b���������j��� S�b���������

Projets�de�nouveaux�médias�de�langue�anglaise �� ���������

Projets�de�nouveaux�médias�de�langue�française � ���������

���a� 23 915�250�$

En2006,unmontantde
915250$aétéaccordé
auxpremièresétapesde
conceptionde23projets
interactifs.

Perfectionnementprofessionnel2006
N��b���������j��� S�b��������

Anglais �� ��������

Français � ��������

���a� 19 94�000�$

En2006,19activitésde
perfectionnementprofessionnel
ontreçu94000$duFondsBell.

Sommaire1997-2006
N��b���������j��� S�b��������

Production ��� ������������

Développement �� �����������

Perfectionnement�professionnel �� ���������

���a� 501 46�049�174�$

Depuis1997,leFondsBell
ainvesti46Mde$dans
501projetsdont342en
aideàlaproduction,
88enaideaudéveloppement
et71activitésdeperfection-
nementprofessionnel.

-FAITS ET STATISTIQUES 1997-2006
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�
�

N��b���������j��� S�b��������

Anglais Français Total Anglais Français Total

Nouveaux�médias ��� �� ��� ������������ ������������ ������������

���% ���% ���%

Télévision �� �� ��� ����������� ����������� �����������

���% ��% ���%

���a� 217 125 342 27�879�597�$ 14�924�382�$ 42�803�979�$

65�% 35�% 100�%

Programmedeproduction1997-2006
93%dessubventionsa
étéaccordéauprogramme
deproduction:42,8M
de$depuis1997dans
342projets.65%aété
allouéàdesproductions
delangueanglaiseet35%
àdesproductionsde
languefrançaise
(dontcertaines
étaientbilingues).

SubventionsduFondsBell(1997-2006)

Perfectionnementprofessionnel2001-2006
N��b���������j��� S�b��������

Anglais �� ���������

Français �� ���������

���a� 71 430�850�$

Uneaidefinancièredel’ordre
de431000$aétéaccordéeà71
organismescanadienspourdesactivités
deperfectionnementprofessionnelsous
formedeconférences,séminaires,
formation,rechercheetpromotion.

Programmededéveloppement2001-2006
N��b���������j��� S�b��������

Projets�de�nouveaux�médias�de�langue�anglaise �� �����������

Projets�de�nouveaux�médias�de�langue�française �� �����������

���a� 88 2�814�345�$

Depuislacréationdu
programmededéveloppe-
menten2001,unmontant
de2,8Mde$aétéaccordé
à88projetsdedéveloppe-
mentdenouveauxmédias.

Répartitionparrégion1997-2006
LeFondsBellaété
présentdanstoutle
Canadaalorsqu’en1997et
1998seuleslesentreprisesde
productionduQuébecetdel’Ontario
étaientadmissiblesàsesprogrammes.
Despropositionsvisantàencourager
desactivitésdeformation
encontenunumérique
multiplateformedestinéesaux
producteursdel’ensembledupays
sontendéveloppement.

R�g���� N��b���������j��� S�b��������

Colombie-Britannique �� ���������

Prairies �� �����������

Ontario ��� ������������

Québec ��� ������������

Atlantique �� �����������

International � �������

���a� 501 46�049�174�$

�����������

�����������

�����������

�����������

�����������

�����������

�����������

�����������

�����������

���

���� �������������������������������� ����

����������

������������������������������

�������������

�����

�����������

�����������

�����������
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LeFondsBellestenpleinecroissance.LescontributionsdeBellExpressVu
ontaugmentédefaçonsignificative(àl’exceptiondel’année1999-2000
alorsqu’unedécisionduCRTCavaiteucommeeffetderéduireles
contributionsauFondsBell)cequiaassurédesinvestissementsannuels
accrusdanslaproductiondeprojetsdenouveauxmédias.Leprogramme
dedéveloppement,lancéen2001,peutcomptersurlesintérêtsgénérés
parundonquiprovientdesbénéficestangiblesdeBCE/CTV.

-FAITS ET STATISTIQUES 1997-2006  (SUITE)
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-PROJETS DE PRODUCTION

NM:  11 Cameras.com

 ShaftesburyFilms,Chokolat
 Producteur:ShaneKinnear
 www.11cameras.com

TV:  11 Cameras

 ShaftesburyFilms
 Producteurs:ScottGarvie,LaurieMcLarty
 CBC:30x30min.

Cettesériemetenscènedespersonnagesquis’interpellentàl’aidedeleurswebcaméras.Lesiteoffrelapossibilitéàl’utilisateurde
téléchargerversleserveursescommentairessurlasérieenregistrésàl’aidedesacaméraWeb,commentairesquiserontdiffusésdans
laprochaineémission.

NM:  ADN-X (2e phase)

 InpixMédia,ProductionsGFPinc
 Producteurs:NormandBélisle,GuyVilleneuve
 www.adnx.ca

TV:  ADN-X (2e saison)

 ProductionsGFPinc.
 Producteur:GuyVilleneuve
 Télé-Québec:26x30min.

ADN-XestunesériejeunessenomadequisedéplaceauxquatrecoinsduQuébecpourdonnerlaparoleauxadolescents.Aveceux,
nous vivrons toutes les émotions qui peuvent s’exprimer à cemoment particulier de la vie. ADN-X est un collectif d’espaces
personnelsoùdesadolescentspeuventrédigerleurjournal,créerunebandedessinée,produireunvidéo,consulterunebanque
d’informationetparlerentempsdirectavecd’autresjeunesdelacommunauté.

NM:  Anash Interactive

 ReelGirlsMedia
 Producteur:AvaKarvonen
 www.anashinteractive.com

TV:  Anash and the Legacy  
 of the Sun-Rock

 Sun-RockProductions1-6
 Producteur:JoshMiller
 APTN:6x24min.

Danscetteséried’animation,Anashdoitaccomplirunemissiondepaixquiluipermettradedécouvrirsonidentitévraie.Lemonde
virtueldeAnashestunenvironnementdejeuquiexplorel’artdelanarration.Lesmembresdelacommunautéécriventdeshistoires
etlessauvegardentdansleurespacepersonnelpourlespartageraveclesmembresdeleurfamilleetleursamis.Aussiaumenu:
lectureinteractive,webisodesetbaladodiffusion.

NM:  Arewethereyet.tv

 SinkingShip(Adventure)ProductionsInc.
 Producteurs:GrethaRose,BlairPowers
 www.treehousetv.com/arewethereyet

TV:  Are We There Yet?:  
 World Adventure

 SinkingShipProductions
 Producteurs:GrethaRose,BlairPowers
 Treehouse:13x30min.

Mollyetsonfrère,âgésde5et7ans,invitentlesenfantsd’âgepréscolaireàvisiterlemondeàlatélévisionetsurleWeb.Une
aventureinteractivelesattendsurleWeb.Ilsytrouverontdenombreuxjeuxetunjournaldevoyagecollaboratif.

Irrévérencieuseetprovocante,cettecomédienousentraînedansletourbillondelavied’unadolescentquiremetenquestionle
mondedesadultes.BlaiseleblasésurleWebproposeunenavigationhorsducommun.Lanavigationdanslecentreducerveau
deBlaiseestdéveloppéeaveclatechnologieFlashVRpermettantderéaliserdespanoramiques360o.Unjeuseraadaptépour
ungameplayintégrantl’utilisationdelawebcaméra.

NM:  Blaise le blase  
 sur le Web

 SpectraAnimation1inc.
 Producteur:AndréA.Bélanger

TV:  Blaise le blase 

 SpectraAnimation1inc.
 Producteur:AndréA.Bélanger
 Télétoon,France2:26x30min.
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-PROJETS DE PRODUCTION

NM:  Crash Addicts

 LifecaptureMediaInc.
 Producteurs:GeoffWhitlock,JamesMilward
 www.crashaddicts.com

TV: Crash Addicts

 SummerhillProductionsFourInc
 Producteurexéc.:LeeHabermas
 OutdoorLifeNetwork:13x30min.

CrashAddictsestunesériedetélé-réalitésurladémolitionDerby.Lesiteoffreuneplateformeauxamateursquisouhaitentvivrel’expérience
d’unedémolitionDerbydansunepetiteville.Uneexpérienceinteractiveexcitantequipermetdemodifieretdedémolirdesvoitures.

NM:  Chiefs and Champions

 TributeIIProductions
 Producteur:SheilaghCahill
 www.chiefsandchampions.ca

TV:  Chiefs and Champions  

 TributeIIProductions
 Producteurs:SheilaghCahill,KenMalenstyn,GregCoves
 APTN:6x30min.

Àl’aidedetémoignagestouchants,dereconstitutionsetdephotos,ChiefsandChampionsdresseunportrait intimisted’athlètesautochtonesquisont
devenusdesdirigeantsimportants,desporte-paroleetdesmodèlesdansleurcommunautéetdanslemonde.ChiefsandChampionsenligneproposedes
concours,dessondages,desespacespersonnelsafindecréerunecommunautédynamiqueenmesuredecommuniqueravecd’autresathlètes,desentraîneurs
etdesmentorsàtraverslepays.

NM:  Diamond Road Online

 KensingtonCommunications
 Producteur:RobertLang
 www.diamondroad.tv

TV: Diamond Road

 KensingtonCommunications
 Producteurs:CorneliaPrincipe,RobertLang
 TVO:3x50min.

Cettesériedocumentaireexplorelesaspectshistoriques,culturelsetpolitiquesdel’industriedudiamantetdécritsatransformationdel’étatbrutauproduit
final.DiamondRoadOnlineestunesynthèsedudocumentaireetunecommunautéenlignequiutiliselesoutilscollaboratifsduWeb2.0.Lesutilisateurs
créentleurprofiletnaviguentdansl’histoireàtraversunparcoursguidéouencoreilspeuventparticiperactivementetdécouvrirununiversunique.

NM:  Uh Oh Flamingo

 BreakthroughNewMedia
 Producteurs:DorothyVreeker,
 MichaelMcGuigan
 www.captainflamingo.ytv.com

CaptainFlamingoestunenfantordinairequiendossesoncostumedeflamantpoursetransformerensuperhéros.Levoletnouveaumédia
comprenddesjeuxdemissionenligneetenmodeTVI.Lepointageaccumuléparlesjoueursseradisponiblesurlesdeuxplateformes.

TV:  Captain Flamingo (2e saison)

 BreakthroughFilms&Television,
 PhilippineAnimatorsGroup(Philippines)
 Producteurs:KevinGilles,KarenLeeHall,
 MimbiEloriaga,RobDavies
 YTV:13x30min.

NM:  ErkyPerky.com

 DigitalWizards,OmnilabAustralia(Australia).
 Producteurs:DianeWilliamson,ArnieZipursky
 www.erkyperky.com

TV: Erky Perky

 CCIEntertainment,AmbienceEntertainment(Australie)
 Producteurs:ArnieZipursky,KristineKlohk
 YTV:26x11min.

ErkyetPerkysontdeuxinsectesfainéantsetpastrèsfutésforcésdesurvivredansleurnouveauquartierinquiétant:Cuisine.Erkyperky.comoffreauxfans
l’uniqueexpériencedescénariser,réaliseretmonterleurpropreépisodeàl’aidedusystèmed’animationBug-O-Vision.

NM:  Di-Gata  
 les Defenseurs

 NelvanaLtd.
 Producteur:ScottMacMillan
 www.digata.com

TV: Di-Gata les  
 Defenseurs (2e saison)

 NelvanaInternationalLtd.
 Producteurs:JocelynHamilton,PatBurns
 Télétoon:13x30min.

Séried’aventuresfantastiquesdanslaquelledejeuneshéros,lesdéfenseursDi-Gata,semettentenquêtedesauverleRoyaumeet
devaincrelesforcesmaléfiquesdansunelonguesuitedecombats.Lesiteproposedesquêtes,descombatsstratégiquesetdesjeux
derôlepourleWebetletéléphonecellulaire,avecunecomposantemulti-joueursetdesaccessoiressurleterrain.



7

R
A
P
P
O
R
T
 
A
N
N
U
E
L
 
2
0
0
6

NM:  Fric Show 
 le site Internet

 LesProductionsVirage,TurbulentMédiainc.
 Producteurs:MoniqueSimard,MarcBeaudet
 www.radio-canada.ca/fricshow

TV:  Fric Show (2e saison)

 LesProductionsVirageinc.
 Producteur:MoniqueSimard
 SociétéRadio-Canada:13x30min.

Véritablefêteforaineexcentriqueetabsurde,leFricShowestunereprésentationdumondedanslequelnousévoluonsquitourneendérisionlecirque
capitaliste qui nous entoure. Fric Show estmulti-plateformes : il comprend des volets télé, web, TVI et cellulaire. L’internaute y trouvera un quiz
humoristiqueet interactif,desdossiersderecherche,despistesdesolution.Lasection«Lesfaussespubs»seronttéléchargeablessurcellulaireet
pourrontêtreenvoyéesàunami.

-PROJETS DE PRODUCTION

NM:  Fundamental Freedoms  
 Project

 SailorJonesMedia
 Producteur:BarbaraJones 
 www.charterofrights.ca

TV: Fundamental Freedoms 

 SailorJonesMedia
 Producteur:BarbaraJones
 APTN,CKWS,Knoweldge,OMNI,SCN:
 11x60min.

Ce documentaire se penche sur l’importance et la pertinence de la Chartre des droits et libertés dans notre société multiculturelle. Le site
d’accompagnementprésente,enonzelangues,lescontenusenimagesetenentrevuesinteractives.

NM:  Harry and His Bucket  
 Full of Dinosaurs Online

 CCIDigitalInc.
 Producteur:ChrisGudgeon
 www.harryandhisbucketfullofdinosaurs.com

TV:  Harry and His Bucket  
 Full of Dinosaurs

 CCIProductionsInc.
 Producteursexéc.:ArnieZipursky,AnnetteFrymer,
 ChrisO’Hare
 Producteurs:KristineKlohk,HelenCohen
 TREEHOUSE:52x11min.

Inspiréedubest-sellerIanWhybrowetAdrianReynolds,lasérieprésenteHarry,5ans,quidécouvresixdinosauresjouetsdanslegrenierdesagrand-
mère.Lesenfantssontinvitésàcréerenlignejusqu’à240mini-jeuxàpartird’unemultitudedepossibilités.

NM:  Ice Planet

 SilverbirchStudiosInc.
 Producteur:DavidMarks

IcePlanetestunesériedescience-fictionquidébuteavecladécouverted’unénormeartefact:unvaisseau
pouvanttransportersesoccupantsdans l’espace-temps.Lorsquelaterreestdétruite,Trageretsonéquipe
utilisentlevaisseaupourfuirsurlaPlanèteIce.Lejeusurmobileseratransféréverslesmultiplesdispositifs
sansfil.Unsitepermettraaussiauxjoueursd’obtenirdesinformationssurlejeu,desconseilsetd’acheterdu
contenupourmobile.

TV:  Ice Planet

 IcePlanet1Inc.(SpaceWorks)
 Producteursexéc.:MarkPickering,DanielD’Or
 Producteurs:GeorgePhilipJackson,PaulRapovski
 CHUM:22x60min.

NM:  Gofrette, le site Web

 Subséquences/ZoëMae
 (GoforitProductions),TribalNova
 Producteurs:GuillaumeAniorté,PierreLeLann

TV:  Gofrette 

 GoforitProductionsinc.
 Producteurs:M.J.Corbeil,C.Côté,
 J.Henderson,C.Schafhausen
 CBC,SRC:52x11min.

Séried’animationbilingue,baséesurunecollectiondelivresdontl’actionestcentréeautourdesaventuresdeGofrette,lechatanimé,qui
neconnaitdelimitesquelessiennes.Lesiteestcoloré,amusantetinteractif.Lesenfantssontencouragésàjoueràdesjeuxinteractifstout
encréantdeshistoires.EnpersonnalisantleurenvironnementGofrette,ilsontl’impressiondecréerunsitebienàeux.
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-PROJETS DE PRODUCTION

NM:  Magi Nation Online

 CookieJarEntertainment
 Producteurs:KennethLocker,KellyElwood
 www.magi-nation.com

TV:  Magi Nation

 CookieJarEntertainmentInc.
 Producteurexéc.:MichaelHirsh
 Producteur:LesleyTaylor
 CBC:26x22min.

TroisMagidoiventrésoudrelesénigmesdelaMagiNationpourgagnerlestatutlégendaireduFinalDreamer–lalégendeMagiquisauveralesMoonlandset
finalementlaterreentrouvantlesdouzecléscachéesprotégéespardemystérieusescréatures.Unjeusocialmassivementmulti-joueursenligneproposeaux
joueursd’atteindreleplushautniveaudelalégendeMagiencomplétantunemissionquileurpermetdedevenirlemeilleurMagi.

NM:  La Revanche des nerdZ

 ProductionsPixcominc.
 Producteurs:SuzanneLandry,RaynaldGagné
 www.rdnerdz.com

TV:  La Revanche des nerdZ 
 (8e saison)

 ProductionsPixcominc.
 Producteur:SuzanneLandry
 Ztélé:120x30min.

LaRevanchedesnerdZestuneémissionquotidienne à l’affûtdesnouveautéstechnologiquesetscientifiques.C’estbeaucoupd’informationtraitéesous
diversesformes:actualités,reportagestechno-société,reportagesinusités,reportagesMieuxvivreaveclatechno,capsulesPratico,chroniquesJeux,chroniques
Pratico-pratique,ettrouvaillesInternet.LewebzineoffreunGuidedeconsommationpersonnalisé(GCP),uneapplicationhybridequicombineàlafoisun
moteurderecherche,unagrégateurdecontenusetunsystèmeexpert.D’autresapplicationscommedesblogues,unesectionWiki,desWidgetsetautres
complètentl’offred‘interactivitéauxadeptesduWeb2.0.

NM:  R-Force interactif

 Trinômeinc.,R-ForceIIProductionsinc.
 Producteurs:Pierre-PaulLarivière,
 Pierre-LouisLaberge
 www.rforce.vrak.tv

TV:  R-Force II

 SwanProductionsinc.
 Producteur:Pierre-LouisLaberge
 VRAK.TV:100x30min.

R-force, dans un nouveau format de 30minutes poursuit toujours le même objectif : demeurer l’émission «faire valoir» de
l’implicationréelleetbénéfiquedesjeunesdansleurcommunauté,etce,danstouslesdomainesd’activitésetdanstoutesles
régionsduQuébec.UneiMISSION–émissionmultimédiad’uneheurenouveaugenrediffuséeendirectsurInternetunefoispar
semaineproposeauxinternautesdecollaborerendonnantleursidéesdansleforum«onpréparel’iMISSION»etàintervenirau
coursdel’émissionaumoyendemessagerietexteetvidéo,cellulaire,webcaméra.

NM:  Se donner le mot 
 volet interactif

 ECPNouveauxMédias
 Producteurs:Jean-YvesdeBanville,BenoitBeaudoin


TV:  Se donner le mot 

 GroupeECP
 Producteurs:Jean-YvesdeBanville,
 BenoitBeaudoin
 TV5,TFO:40x2min.

Cettesériedecapsulesdébusquelestrésorsdelalanguefrançaiseetfaitlepontentre
les cultures en explorant, à travers l’humour, les expressions idiomatiques de cette
langue.Lesversions interactivesdescapsultestéléaniméespar lespersonnagesde
PierreVervilleetChristopherHalldonnentàl’internautelerôledechercheurdesens
d’expressions idiomatiques; il décrypte à l’aide de jeux interactifs des indices et
passeàtraversdesépreuvesetdestests.

NM:  Kaboum (aka:  
 Les Superepiciers)

 ProductionsPixcominc.
 Producteur:ThérèsePinho
 www.kaboum.telequebec.tv

TV:  Kaboum (aka:  
 Les Superepiciers)

 ProductionsPixcominc.
 Producteur:ThérèsePinho
 Télé-Québec:50x30min.

QuandPaul,huitans,débarquedansl’épiceriedesatanteparcequesonpèredoitpartirauBrésil,ilnesedoutepasqu’ilmetlespiedsdansun
mondeextraordinaire,oùdeuxclans,celuidessuperhérosKarmadorsetceluidesméchantsKrashmâls,s’affrontentdepuisdestempsimmémoriaux.
SurlesiteWeb,lesjeunesinternautesontaccèsàtroisespacesdejeuxoùilspeuventdévelopperleursaptitudesdesuper-hérospardifférents
typesdejeuxthématiques,lesquelscomportentplusieursniveauxdedifficulté,desgainsetd’autresélémentsfascinants.
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NM:  Spider Riders Online 

 CookieJarEntertainment
 Producteurs:KellyElwood,KenLocker
 www.spiderriders.com

TV:  Spider Riders 

 ProductionsSpiderRidersinc.
 (CookingJarCompany)
 Producteur:StephenHodgins
 Télétoon52x22min.

Hunter,unjeunegarçondéterminé,tombedansunvasteroyaumelogéaucentredelaterreoùildoitfaireéquipeavecunepuissantearaignéede10
piedsdehautetse joindreauxSpiderRiders,combattantsd’élitedéterminésàstopper leterribleMantiddanssavolontédeconquérir leMonde
Intérieur.Destinéauxgarçonsde9-12ans,levoletWebsecomposed’unjeuderôlemulti-joueursoùilssontinvitésàdevenirdesSpiderRiderspour
repousserlesterriblesenvahisseursetpourreconstruireetembellirArachna.

NM:  Stormhawks.com 

 NerdCorpsEntertainmentInc.,Bitcasters
 Producteurs:KenFaier,NathonGunn
 www.stormhawks.com

TV:  Storm Hawks 

 StormHawksProductionsInc(NerdCorps.)
 Producteur:KenFaier
 YTV/CARTOONNETWORK:52x22min.

Aprèsavoirdécouvertl’épavedulégendaireSkyKnight,cinqadosadoptentl’uniformedel’équipe,sonnometsaquête–combattrelesforces
dumaldanslemondeAtmos.L’expériencesepoursuitenligneàl’aided’unjeudecoursesetdecombats.Lesjoueurspeuventcréerunavatar
etentrerdansl’universdeTerrasd’Amos,poursuivantetcombattantlesméchantsTalonstoutencollectionnantdeprécieuxcristauxd’énergie.

NM:  ThisisEmilyYeung.com 

 marblemedia,SinkingShipProductions
 Producteurs:MarkBishop,MattHornburg,
 BlairPowers
 www.thisisemilyyeung.com

TV:  This is Emily Yeung 

 marblemedia,SinkingShipProductions
 Producteurs:MarkBishop,MattBishop,
 MattHornburg,JamesJohnson,BlairPowers
 TREEHOUSE:65x6minet2x30min.

EmilyYeung,âgéedesixans,rencontreetinterviewelesgrandsnomscommelesmoinsconnusdumondedesarts,delascience,dessports,
dutransport,del’alimentationetduspectacle.Surlesite,unespacedejeuxoffredesactivitéspersonnalisées.Lesenfantspeuventdessiner
unenvironnementetcréerunavatarquileurressemble.

NM:  Total Drama Island 
 Totally Interactive! 

 XenophileMediaInc.
 Producteur:PatrickCrowe
 www.tdi.teletoon.com

TV:  Total Drama Island 

 CampTVProductions
 Producteurs:TomMcGillis,JenniferPertsch,
 BrianIrving,GeorgeElliott,DanMokriy,JasonBoyer
 Teletoon:26x22min.

Unecomédied’animationquiparodielesémissionsdetélé-réalitédanslecadred’unecompétitionpassionnanteetplusgrandequenature.26jeuxFlash
reproduisentlesdéfisqu’ontàsurmonterlespersonnagesdelasérieàchaquesemaine.Lederniersurvivantgagnelachancequesonavatarpersonnalisé
apparaissedansledernierépisodedelasérie.

NM:  The Urban Vermin Adventure 

 DecodeEntertainmentInc.
 Producteur:AnneLoi
 www.urbanvermin.com

TV:  Urban Vermin

 DecodeEntertainmentInc.
 Producteurs:KimHyde,StevenDeNure,NeilCourt,
 BethStevenson
 YTV:26x30min.

Séried’animationquinousmontreleparcoursdedeuxratons-laveurs,AbeetKen,alorsqu’ilssejoignentàd’autresanimauxpoursebagarrersurlestoîtsetdans
leségouts.L’aventureUrbanVermincomprendunsite interactif,des jeuxNintendoDS,desapplicationsde jeuxpourBellExpressVuetpourcellulaires.Lesite
proposeunechasseinteractiveavecdesindicesetducontenucachéquipermettentauxutilisateursd’explorerleslieuxreprésentantlejouretl’heuredelavisite.

NM:  Urbania.ca 

 Toxainc.
 Producteur:VianneyTremblay

TV:  Urbania

 Toxainc.,CirrusProductionsinc.
 Producteurs:VianneyTremblay,JoséeVallée
 TV5Canada,13x30min.

Documentaireurbainquiproposededécouvrir lavilleet lesgensqui l’habitent.Àchaquesemaine,onexploreun lieudifférent, inusité,peu
fréquentéoutellementclichéqu’onnelevoitmêmeplus.Onestloindelacartepostalepourtouristes.Lesiteferaconnaître12lieuxsymboliques
deMontréal.Àl’aided’unenavigationimmersive,lesinternautespeuventaccéderàdesvidéosetàdel’information,recevoirunenewsletteret
desextraitsvidéoexclusifsdel’émission.DanslamouvanceduWeb2.0ilssontinvitésàenrichirlesiteavecleurspropresvidéos.
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NM: 4RealInteractive
DirectCurrentMediaInc.
JoshThome,SolGuy

NM: AcrosstheRivertoMotorCity
 InteractiveMapExperience

AcrosstheRiverProductionsInc.
RichardMozer

NM: Alerterouge!
MédiaPrincipiainc.
BobKrupinski

NM: DeviensuneTotallySpies
TribalNovainc.
FlorenceRoche

NM: DiamondRoadOnline
KensingtonCommunicationsInc.
RichardLachman,DavidOppenheim

NM: DossiersJustice–
 Combattonslacriminalité

InpixMediaInc.,ORBI-XXIProductionsInc.
NormandBélisle,JacquesW.Lina

NM: LesGensdelaterre
ProductionsThalieinc.
AndréMailly


NM: TheHive
XenophileMedia
PatrickCrowe

NM: HopToIt/HipHopintheT-DOT
BeevisionProductionsInc.
NinaBeveridge

NM: Icilemonde
CirrusProductionsinc.
JoséeVallée,Marie-CaroleNoël

NM: Intelligence
SwitchInteractive
CatherineWinckler

-PROJETS EN DÉVELOPPEMENT

TV: 4Real
DirectCurrentMediaInc.
JoshThorne,SolGuy,ShoshanaGuy
CTV,MTV–Sériedocumentaire

TV: AcrosstheRivertoMotorCity
AcrosstheRiverProductionsInc.
DavidDevine,RichardMozer,RobertWertheimer,
DenisMcGrath,WandaChaffey
CHUM–Sériedramatique

TV: Alerterouge!
MédiaPrincipiainc.
BobKrupinski
VRAK.TV–Sériejeunesse

TV: TotallySpies,5esaison
MysteryAnimationinc.
SylvainViau
Télétoon–Séried’animation

TV: DiamondRoad
KensingtonCommunicationsInc.
RobertLang
TVO(HistoryChannel,KnowledgeNetwork,CanalD,
Discoverytimes,DiscoveryHDtheatre,ZDF/ARTE)–
minisériedocumentaire

TV: DossiersJustice
ORBI-XXIProductionsinc.
JacquesW.Lina
CanalD–Sériedocumentaire

TV: LesGensdelaterre
ProductionsThalieinc.
AndréMailly,MarioDesmarais
TFO–Sériedocumentaire

TV: TheHive
XenophileMedia
KeithClarkson
Bravo!–Séried’animation

TV: HopToIt/RUKUS
TweenEntertainment
SusanNation
CHUM–Sériejeunesse

TV: Icilemonde
CirrusProductionsinc.
JoséeVallée,Marie-CaroleNoël
Télé-Québec–Sériemagazine

TV: Intelligence,2esaison
HaddockEntertainment
ChrisHaddock,LauraLightbown,ArviLiimatainen
CBC–Sériedramatique
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-PROJETS EN DÉVELOPPEMENT

NM: IWantToBeInteractive
marblemediaInc.
MarkBishop,MattHornburg

NM: JetstreamInteractive
FlourishMediaInc.
KarenOlsson

NM: L’GrosShow–jeusansfil
FugitiveInteractiveinc.
OlivierJasmin

NM: NationalBibleQuiz
PTVEyeInc.
AndreaNemtin,RichardSharp

NM: OutintheColdWebsite
RealtoReelProductionsInc.
AnnePick

NM: Pro-WrestlingX
WishboneXCreations
DavidWishnowski

NM: LaQuêteenligne
InstinctFilmsinc.
InaFichman

NM: Sophie’sKidsCamp
HopToItProductionsInc.
NinaBeveridgeandSusanNation

NM: Tempointeractif
BalestraProductionsinc.
MarkChatel

NM: TotalDramaIsland–TotallyInteractive
XenophileMediaInc.
PatrickCrowe

NM: Urbania
Toxainc.
VianneyTremblay

NM: WhoDoYouThinkYouAre?
MyHistoryProductionsInc.
LorenMawhinney

TV: IWantToBe
MarbleMediaInc.
MarkBishop,MattHornburg
SunTV–Sériedocumentaire

TV: Jetstream
PapernyFilms
CalShumiatcher
Discovery–Sériedocumentaire

TV: L’GrosShow
TVMaxPlus
ManonBeaudoin
MusiquePlus–Sériejeunesse

TV: NationalBibleQuiz
PTVEyeInc.
AndreaNemtin
CTS,OMNI–Émissiondejeu

TV: OutintheCold
RealtoReelProductions
AnnePick
DiscoveryChannel–Sériedocumentaire

TV: AWEOverload
ActionWrestlingEntertainment
MikeDavidson
TheFightNetwork–Sériedevariétés

TV: LaQuête
InstinctFilmsinc.
InaFichman
TFO–Sériedocumentaire

TV: Sophie’sKidsCamp
HopToItProductionsInc.
SusanNation
OMNI–Minisériepourenfants

TV: Tempo!
BalestraProductionsinc.
MarkChatel
SociétéRadio-Canada–Sériejeunesse

TV: TotalDramaIsland
CampTVProductionsInc.(FreshAnimationLtd.)
TomMcGillis,JenniferPertsch
Teletoon,SunTV–Séried’animation

TV: Urbania
Toxainc.
VianneyTremblay
TV5–Sériedocumentaire

TV: WhoDoYouThinkYouAre?
MyHistoryProductionsInc.(Barna-AlperProductions)
JaniceTufford
CBC–Sériedocumentaire
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-PROJETS DE PERFECTIONNEMENT PROFESSIONNEL

Academie canadienne du cinema  
et de la television

21eanniversairedesprixGemini
BestCrossPlatformProject
Toronto,OntarioetRichmond,Colombie-Britannique
4novembre2006

PrixGémeaux2006
MeilleursiteWebliéàuneémissiondetélévision
Montréal,Québec
9décembre2006

Alliance pour l’enfant et la 
television (AET)
Prixd’excellencefrancophones2006–
«Prixd’excellencepourunsiteWeb»
Montréal,Québec
1erjuin2006

Alliance numeriQC
Nouveauxmodèlesd’affairesd’exploitation
decontenusmultiplateformes
Montréal,Québec
Février2007

Alliance numeriQC
Séminairedepréparationàl’exportation
Montréal,Toronto,Vancouver
Janvier2007

Association des producteurs 
de films et de television du 
Quebec (APFTQ)
Atelier:«Lemobile:cellulaireetipod-vidéo
cherchentcontenus»
Montréal,Québec
10et11mai2006

The Banff Centre
nextMEDIAFestival2006–«DigitalDeli»
Banff,Alberta
9au11juin,2006

 
CANEMA inc. 
Prixdesnouveauxmédiascanadiens2006
Toronto,Ontario
29mai2006

Chaire UNESCO-BELL
PrixMobiusinternationaldesmultimédias
Montréal,Québec
13au15octobre2006

Festival du film de  
l’Atlantique
LenouvelOrdremondial
Halifax,Nouvelle-Écosse
14au23septembre2006

Festival international  
d’animation d’Ottawa
Conférenced’animationdetélévision
Ottawa,Ontario
20au24septembre2006

Festival international de 
television de Banff 2007
iPitch
Banff,Alberta
10au13juin2007

Festival du Nouveau Cinema
GrandPrixFormulei
Montréal,Québec
20octobre2006

National Screen Institute 
NSIVideoGameDevelopmentTrainingInitiative
Winnipeg,Manitoba

New Media Business Alliance  
(Interactive Ontario)
iCE2007
Toronto,Ontario
Mars2007

New Media BC
VIDFEST2006–«MasterPanel:ActiveAudiences»
Vancouver,Colombie-britannique
14au16juin2006

Reseaux d’ateliers  
cinematographiques canadiens
SIFT2007–«Producer’sGuideForum»
Ottawa,Ontario
30maiau4juin2006

Saskatchewan Motion  
Picture Association 
NextFest2006
Saskatoon,Saskatchewan
6au8septembre2006


